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Viviamo, sempre più, in un mondo mobile

Più di 5 miliardi di persone – oltrePiù di 5 miliardi di persone oltre
la metà del pianeta – hanno un 
telefono cellulare. Una buona parte di
questi sono “smartphones”.q p
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In particolare in Italia
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Bene per i consumatori, opportunità per il 
businessbusiness

Ai consumatori  il 
Per mezzo del mobile i 
distributori e i Ai consumatori, il 

mobile…
distributori e i 
produttori possono:

• Aumentare le vendite
• Semplifica la vita. 
• Arricchisce la 

Aumentare le vendite
• Aumentare la fedeltà e 

la soddisfazione del 
li tpropria esistenza. cliente

• Aggiungere valore ed 
esperienze ai prodotti p p
materiali
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In ogni luogo ed in tutti i momenti 
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Il Mobile Commerce per GS1

Gli standard GS1 abilitano il Mobile Commerce
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E t d dExtended
PackagingPackaging

I consumatori accedono
a informazioni
attendibili sui prodotti o 
a servizi correlatia servizi correlati
attraverso il proprio
telefono cellulare e 
grazie al barcode che ligrazie al barcode che li
identifica



Ma quali informazioni?
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Beyond the label

Forte interesse per “Informazioni 
Nutrizionali” e “Lista degli Ingredienti” 
su altri tipi di informazionesu altri tipi di informazione

66% interessati a Informazioni 
Nutrizionali
65% interessati alla Lista degli 65% interessati alla Lista degli 
Ingredienti

in particolare
Calorie - 68% interessato
Grassi saturi - 67% interessato 
Zuccheri - 65% interessato
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GS1 UK Mobile Savvy Shopper Report

Il 75% delle scansioni non restituiva alcuna informazione

Il 91%
delle 

scansioni 
restituiva 

informazioni 
incomplete 

o non o non 
corrette

L’ 87% delle scansioni non restituiva alcuna immagine del prodotto

Solo il 9% dei prodotti con descrizioni corrette nelle applicazioni di terze parti
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Solo il 9% dei prodotti con descrizioni corrette nelle applicazioni di terze-parti



Trusted Source of Data

per distribuire informazioni 

di prodotto certificate, 

fornite dai titolari del 

marchio a: consumatori, 

retailers, sviluppatori di 

applicazioni internet  applicazioni internet, 

utilizzando internet e i 

dispositivi mobili 

(smartphones, tablet, 

laptops..) 

una fonte attendibile per i dati del mobile commerce
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Digital couponing

Un coupon digitale è un 
coupon che segue l’intero p g
processo di gestione dei 
coupon senza la 
necessità di essere 
riprodotto su “carta” o in 
altre forme materiali
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Le attività Indicod-Ecr

gruppo di lavoro

Extended Packaging 

C i  di  t   Creazione di un aggregatore per 
una “fonte dati attendibile” 

Definizione standard di Definizione standard di 
scambio informazioni e sviluppo
infrastruttura globale

Visione europea condivisa

Standard per Digital CouponsStandard per Digital Coupons
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